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WY ZWANIE

Triumph International to szwajcarski producent
bielizny, ktorego oddziaty obecne sg w 45 krajach
Swiata.

Na poczatku 2022 roku firma rozpoczeta
strategiczny zwrot w komunikacji marki w strone
marketingu opartego na relacjach,
doswiadczeniach i zrozumieniu indywidualnych
potrzeb swoich klientek.

Zostalismy poproszeni o zaprojektowanie
wirtualnego doswiadczenia, ktére przedstawi nowe
oblicze marki i zaprezentuje nowg kampanie pn.
Comfort My Way. Wydarzenie byto skierowanej do
zaproszonych dziennikarek i influencerek z 24
Krajow regionu.

Klientowi szczegdlnie zalezato, aby poza wirtualng
prezentacjg zatozen kampanii zbudowac
odpowiednig, intymng atmosfere wydarzenia i
pokazac produkty z premierowej kolekcji w
mozliwie najbardziej angazujgcy sposob.




INTERAKTYWNY
SHOWROOM
| METAVERSE EXPERIENCE
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Na potrzeby kampanii Triumph
,Lcomfort My Way” stworzylismy
iInteraktywne doswiadczenie, dostepne
Z poziomu przegladarki internetowe;
komputera lub smartfonu.
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Zaprojektowalismy wirtualny
showroom, ktory pozwala przeniesc sie
do swiata marki Triumph, wzigC udziat
w immersyjnych warsztatach oraz
zobaczyc¢ najnowszg kolekcje
producenta w nowy, bardzie;
angazujgcy sposob.




COMFORT MY WAY SPACE

Portale przenoszgce do jednego z trzech warsztatow:
I Active - warsztaty technik oddechowych z Martyng Koska
-l Smart - warsztaty komfortu zapachowego z Katarzyng
Stryczniewicz
I Stylish - warsztaty tworzenia kolazy zaprojektowane przy
wspotpracy
z Aleksandrg Morawiak

—

* Interaktywny kwestionariusz pomagajgcy okresli¢ rodzaj stylu zycia i typ
komfortu komfortu preferowany przez uzytkowniczke.

* Giéwny ekran projekcyjny. Tu uczestniczki wydarzenia mogty obejrze¢
filmowg prezentacje kampanii Comfort My Way, a takze premiere
teledysku do piosenki | Want It My Way” Spiewanej przez influencerki;
Joanne Koroniewskg (Polska), Josie Gibson (Wielka Brytama) andy
Capristo (Niemcy) i Giorgie Lucini (Wtochy).
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* Przymierzalnia z wirtualnymi przewodnikami brafittingu.

/

* Wirtualny showroom najnowszej kolekcji marki Triumph.

* Lounge space z ikonicznymi meblami legendarnych projektantow.



ZAKRES PRAC £ nity
PROJEKTOWYCH

PROJEKTOWANIE
* Koncepcja aktywacji
Sciezka do$wiadczenia uzytkownika

* Scenariusz interakcji z przestrzenig o
* Model nawigacji
* Scenografia / Modelowanie srodowiska 3D .
PRODUKCJA ot
* Wirtualna przestrzen 3D dostepna z poziomu przegladarki internetowe;
* Wirtualny showroom wraz ze zdjeciami 3D najnowszych modeli bielizny d
Triumph

* Interface uzytkownika

* Programowanie aplikacji do projektowania kolazy
* Programowanie strony startowej projektu

* Optymalizacja pobierania i skalowania serwisu

« 3 warsztaty online

* Voiceover | Narracja przewodniczki




